Farkas Tami Gazdaság tételek

VIII. A piaci formák és jellemzőik, racionális vállalkozói magatartás

Piaci formák: a piacokat kétféleképpen oszthatjuk fel. Az első szempont a piaci szereplők számának alakulása, a másik pedig a termékek jellege. ➖Piaci szereplők száma szerinti piac felosztás: ezen belül is három csoportot különböztetünk meg, van versenypiac, oligopol piac és monopol piac. 1. Versenypiacra jellemző: az adott terméket nagyon sok termelő termeli és kínálja a piacon, és a vevők száma is nagy. Fontos jellemzője a piacra való szabad be- és kilépés. A piac általában egymástól nem vagy alig eltérő terméket forgalmaznak, a termékek egymást helyettesíthetik, nincs jelentősége, hogy melyik termelőtől vásárolják meg. A szereplők döntenek! Nincs korlátozó tényező (illetve csak jogi jellegű lehet, pl.: jogszabály). 2. Oligopol piacra jellmező: olyan piactípus, ahol csak néhány vállalat működik és adja az adott termék termelésének jelentős hányadát. A modern piacgazdaságban fontos ágazatokban jellemző ez a piactípus pl.: olajipar, légi közlekedés. A piacon a vállalatok kölcsönösen függnek egymástól. Amikor stratégiai kérdésekben döntenek, szem előtt kell tartani a versenytársak várható reakcióit. Korlátozás van: az állam, vagy az önkormányzat korlátozza a belépést (pl.: hatósági engedélyhez, vagy képzettséghez köti). 3. Monopol piacra jellemző: a monopólium szerint 1 szereplő van a piacon, mások számára a belépés teljesen korlátozott. A vevő nem választhat az eladók között. Az adott terméket egyetlen vállalat állítja elő és a termék mással nem helyettesíthető. Abszolút monopolhelyzet nagyon ritkán alakul ki, akkor is csak átmenetileg mert kívülálló versenytársak nyomása miatt hosszabb távon nem tartható fenn, illetve az állam is hatást gyakorol hatalmára.

➖Termékek jellege szerinti piac felosztás: 1. Homogén termékekre jellemző: közöttük lévő minőségi különbség nincs, vagy van de elhanyagolható vagyis az áruk egy csoportját akkor tekintjük közgazdaságilag homogénnek, ha a csoportban lévő áruk tökéletesen helyettesítik egymást.

2. Differenciált termékekre jellemző: többféle termékvariáció létezik (pl.: divatcikkek terén). A tökéletes verseny egy idealizált állapot, a valóságban nincs. Sajátossága, hogy egyes piaci szereplő nagyon kicsi a piachoz képest. Az egyes termelő a piacot befolyásolni nem tudja. Ha megemeli az árat, a vevő a másik versenyzőhöz megy. 

Vállalkozások:

A vállalkozás olyan tevékenység, amelynek során egyének vagy szervezetek a társadalom igényeinek kielégítésére törekszenek. Egy vállalat lehet profitorientált és nem profitorientált A profitorientáció az üzleti vállalkozások sajátossága. Profitorientált vállalat: olyan önállóan gazdálkodó szervezeti alapegység, mely kockázatot vállalva nyereségnövekedésre és tőkegyarapításra törekszik és külső környezetével áru-pénz kapcsolatban van. A vállalat kielégíti a fogyasztói igényeket, szükségleteket. Fennmaradásának alapvető feltétele, hogy bevételei meghaladják a kiadásait, így hosszabb távon nyereséges legyen.

Non-profit szervezetek: Léteznek azonban olyan vállalkozások is, amelyeket nem profitszerzés céljából hoztak létre. Ezek a non-profit szervezetek, amelyek valamilyen közösségi célt szolgálnak vagy közhasznú tevékenységet végeznek. Természetesen lehet nyereségük, de ezt nem oszthatják fel az alapítók, a tulajdonosok között, hanem a vállalkozás, az adott intézmény működésére kell fordítaniuk pl.: kórház, vízmű, oktatási intézmények.

Versenyszabályozás Az állam feladata a piaci versennyel kapcsolatban: 1. Megakadályozni a piac monopolizálódását azokban az iparágakban, ahol a gazdaságos üzemméret és egyéb tényezők nem indokolják a monopólium létét. 2. A létező monopóliumokat szabályozni kell a jóléti veszteségek csökkentése érdekében. A monopolellenes intézkedések sajátos módja a privatizáció, az állami vállalatok magánkézbe adása. A monopolizált iparágak jelentős része állami tulajdon a világ számos országában.

